Studiju kursa
Marketinga menedzments
projekta darbs

Mérkis: Izstradat marketinga kampanu Ventspils Augstskolas Karjeras dienai - Eno studentu
akcijai 25.03.2026, piesaistot péc iespéjas lielaku mérkauditoriju.

Projekta darbs ir sadalits piecas dalas, katrai no dalam nosakot maksimali iegistamos
punktus un iesniegSanas terminu.

Projekta darbs tiks prezentéts 3. un 4. decembra lekcijas un to vértés komisija vairaku
cilvéku sastava.

Jaiesniedz drukata veida (iesiets mapé) un Moodle platforma Marketinga menedzmenta
studiju kursa mapé attiecigas nedélas uzdevuma.

lesniedzot katru dalu, japievieno titullapa, kur ieklauti grupas dalibnieku vardi, uzvardi,
e-pasta adreses.

PIRMA DALA: Pieteikums (Proposal)

Izpildes termins: 16.10.2025.
Garums: 1 -2 Ipp
Punkti: 10

Saja dala jums ir jaapraksta:

e Pasakuma koncepts,

e Situacija tirga, lielakie konkurenti, taja skaita, noradot tirgus liderus,
Visparéja pieeja, kuru izmantosiet, lai piesaistitu apmeklétajus. (Kadas aktivitates
Istenosiet pasakuma)

OTRA DALA: Analize

Izpildes termins: 16.10.2025.
Garums: 1 -3 Ipp
Punkti: 15

Saja dala jus analizésiet:
augstskolu kopum3,
galveno mérkauditoriju,
tirgus segmentu,
tendences tirgu
veiksiet SVID analizi.



TRESA DALA: Marketinga stratégija
Izpildes termins: 23.10.2025.

Garums: 2 - 4 lapas

Punkti: 15

Izveidojiet marketinga stratégijas un reklamésanas iespéju aprakstu:
e Kada bUs jlsu galvena zina (message)?
e Aprakstiet zinojuma stratégiju, ka méginasiet sasniegt auditoriju, kddos kanalos un

kade| tas batu efektivakais veids (pamatojiet to ar faktiem),

e Aprakstiet galveno zinu/ideju sekojosam pozicijam:

TV reklama,

Radio zina,

Isais (pitch) video,

Reklama laikraksta/zurnala,

Atbalsta mediju reklamas,

Tieda marketinga reklamu,

Socialo mediju reklamas,

Sponsorésanas, branded entertainment reklamu.
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e parliecinieties, ka visas pozicijas veido vienotu stastu un atbilst vienai marketinga
stratégijai, ka tas viens otru papildina.

CETURTA DALA: Reklamu izstrade
Izpildes termins: 30.10.2025. + 30.11.2025.
Punkti: 35

Saja dala jums jaizstrada $adas reklamas:
e Socialie mediji — 2gb, (30.10.2025.)
Drukatie mediji - 1 reklama Zurnala vai laikraksta, (30.10.2025.)
TieSa marketinga reklama — 1gb, (30.10.2025.)
PlaSsazinas l1dzek|u reklama - 1 TV (30, 45, 60 sek.) un 1 radio reklama (30sek.),
(30.11.2025.)
Prezentacijas video (pitch video) (30 sek., 45 sek) (30.11.2025.)
Atbalsta mediji (support media) — 2gb, (30.11.2025.)
Sponsorésana, produktu izvietoSana, branded entertainment - 1 (péc izvéles)
(30.11.2025.)

Katra reklama jacensas izveidot péc iespéjas profesionalak.

TV reklamai jabat filmétai vai animétai.

Radio reklamai jabat attélotai divos veidos (audio formata un rakstistki (skripts)).
Pitch video jabit attélotam divos veidos (audio formata un rakstistki (skripts)).

Viss projekta darbs jaiesniedz Moodle platforma, ka ar1 drukats un iesiets, pievienojot
QR kodu piekluvei digitala veida reklamam (Google drive, Moodle vai alternativa datu
glabatuvé).

Mapei jabut reprezentativai, tadai, kuru jus bGtu gatavi pasniegt biznesa partneriem.
Titullapa janorada komandas dalibnieku vardi, uzvardi, e-pasta adreses, jusu studiju kurss.



PIEKTA DALA: Prezentacija

llgums: 12 - 15 minates
Datums: 3.12.2025. un 4.12.2025.
Punkti: 25

Prezentacija nevajag ieklaut pilnigi visu, ko basiet veikusi | un Il dala, to pasniedziet Tsi,
konspektivi, lai auditorijai ir skaidrs jusu mérkis, mérka tirgus, auditorija un zinojums tai.
Prezentacija noteikti jaieklau;:

e Jisu kampanas koncepts, tirgus segments un mérkauditorija (no | un Il dajas),

e Vestijuma stratégija (no Il dalas),

e Visas izstradatas reklamas (no IV dalas).

Katram dalibniekam ir jauzstajas prezentacija un kopa jums javeido vienots stastijums.
Sagatavojaties pirms tam. Izméginiet runu.
Esiet profesionali, lietiski gérbusies.

Dazi papildus nosacijumi:

e \eidojot So kampanu, jas nevarat mainit pasu produktu (respektivi, nevarat izdomat jaunas
studiju programmas, specializacijas u.tml. mainit produktu).

e Labojumi, precizéjumi, taja skaita pareizrakstibas u.c. ir javeic pirms darba iesniegSanas, jis
nevarésiet labot iesniegtu darbu.

e Projekta darbu dalas jaiesniedz noteiktajos terminos, par katru kavéto dienu tiek atnemti 10%
no kopéjiem punktiem katrai projekta dalai, par kuru veikts kavéjums.

e Atzimi veidos komisijas sniegtais vértéjums un komandas daltbnieku zinojums par grupas
darbu.
Visi grupas dalibnieki ne vienmér sanems vienadu vértéjumu.
Katram grupas dalibniekam jaiesniedz grupas vértéjuma lapa Iidz 03.12.2025. lekcijas
beigam (gala darbu prezentacijas diena).

e Ja nav iesniegta grupas dalibnieku vértéjuma lapa, dalibniekam tiek atnemti 10 punkti no
kopéja verteéjuma.

Vertéjums

Punkti Atzime
96 -100 10

90 -95 9

85-89
80 -84
75-79
70-74
65 - 69
60 - 64
55 -59
0-54 1
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